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UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

PLAN DOCENTE DE LA ASIGNATURA

Curso académico: 2026/2027

Identificacion y caracteristicas de la asignatura

Codigo 502989
Denominacion (espaiiol) Estructura de los mercados mediaticos
Denominacion (inglés) Structure of the media markets

Grado de Periodismo; Doble Grado en Periodismo e
Titulaciones Informaciéon y Documentacion y Doble Grado en Periodismo y
Comunicacion Audiovisual

Centro Facultad de Ciencias de la Documentacion y la Comunicacion
Moédulo Fundamentos Tedricos de la Comunicacion Audiovisual
Materia Aspectos Comunicativos del Sistema Audiovisual
Caracter Obligatoria | ECTS | 6 | Semestre | 1°
Profesorado
Nombre Despacho Correo-¢
Soledad Ruano Lépez 35 solruano@unex.es
Area de conocimiento Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Departamento Informacién y Comunicacion

Profesor/a coordinador/a
(si hay mas de uno)

Competencias / Resultados de aprendizaje

COMPETENCIAS GENERALES

CQ2 - Valorar los datos relevantes para la formulacion de juicios sobre temas de indole social,
cientifica o ética.

CG4 - Comprender las técnicas y procesos de creacion y difusion de mensajes periodistico en
el contexto de relaciones medidticas e institucionales.

CG6 - Demostrar las destrezas necesarias para trabajar en empresas y organizaciones
periodisticas que demandan servicios de comunicacion.

CG7 - Entender y planificar el proceso de produccion informativa.

COMPETENCIAS BASICAS

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de
estudio que parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel
que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que
implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio
CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre
temas relevantes de indole social, cientifica o ética CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir
informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como no
especializado

CBS - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias
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para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT1 - Generar habilidades de aprendizaje basadas en la localizacion y conocimiento de las
fuentes expertas.

CT3 - Demostrar capacidad de innovacion y autonomia en el desarrollo del trabajo profesional.
CT4 - Describir el estado del mundo a través de su evolucion historica.

CTS5 - Crear una conciencia solidaria a través del respeto por las diferentes personas y culturas;
la igualdad de oportunidades y la accesibilidad universal de las personas con discapacidad, asi
como una cultura de paz, los principios democraticos y el respeto por los derechos humanos.

CT7 - Demostrar capacidad para liderar proyectos profesionales conforme a los principios de la
responsabilidad social.

CTS8 - Generar capacidad de adaptacion a los cambios tecnologicos, empresariales y laborales.

CT10 - Desarrollar orden y método en el trabajo profesional: jerarquizacion, organizacion y
temporalizacion de tareas.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE4 - Valorar la estructura del mercado de la comunicacioén y su influencia en la actividad
periodistica, en relacion con la titularidad del medio.

Contenidos

Politicas estadounidenses, europeas y nacionales de medios de comunicacion. Estructura de los
mercados audiovisuales: radio y television. Implicaciones empresariales mediaticas de la
legislacion audiovisual. Procesos de concentracion y desconcentracion. Monopolio y oligopolio
en el mercado audiovisual. Ayudas estatales a la radio, la television y el cine.

Temario

Denominacion del Tema 1: Conceptualizacion de la estructura mediatica

Contenidos del tema 1: Nos introducira en la conceptualizacion de la estructura mediatica de la
industria de los medios. Definicion de media. Industria y concentraciéon. Formulas de
concentracion. Integracion horizontal y vertical y formas de financiacion de la media.
Estudiaremos la estructura de los grupos, tipologia y tendencia en la formacion, grupos y
empresas multimedia en EE. UU., Latinoamérica, Europa, Asia y Espaia.

Descripcion de las actividades practicas del tema 1: La actividad practica propuesta para este
tema es la lectura de articulos para la identificacion de los principales grupos multimedia,
distinguiendo la procedencia del grupo y conexiones con otros grupos. Dinamicas de grupos en
la clase. Visionado de documentos audiovisuales.

Denominacion del Tema 2: Estructura del mercado de la prensa

Contenidos del tema 2: Estudiaremos la estructura del mercado de la prensa en papel y on line.
Formulas de concentracion. Integracion horizontal y vertical y formas de financiacion del
mercado de la prensa.

Descripcion de las actividades practicas del tema 2:: Plantearemos como actividad practica, la
identificacion de los diferentes tipos de mercado y la presencia de la prensa en los mercados
internacionales. Dindmicas de grupos en la clase. Visionado de documentos audiovisuales.
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Denominacion del Tema 3: Estructura del mercado de la radio

Contenidos del tema 3: Estudiaremos la estructura del mercado de la Radio convencional y on
line. Formulas de concentracion. Integracion horizontal y vertical y formas de financiacion del
mercado de la Radio.

Descripcion de las actividades practicas del tema 3: Plantearemos como actividad practica, la
identificacion de los diferentes tipos de mercado y la presencia de la radio en los mercados
internacionales. Dinamicas de grupos en la clase. Visionado de documentos audiovisuales.

Denominacion del Tema 4: Estructura del mercado de la television

Contenidos del tema 4: Estudiaremos la estructura del mercado de la television convencional y
nuevas formas. Formulas de concentracion. Integracion horizontal y vertical y formas de
financiacion del mercado de la TV.

Descripcion de las actividades practicas del tema 4: Plantearemos como actividad practica, la
identificacion de los diferentes tipos de mercado y la presencia de la prensa en los mercados
internacionales. Dinamicas de grupos en la clase. Visionado de documentos audiovisuales.

Actividades formativas

. Horas -
Horas de trabajo del Gran Actividades pricticas ACth.'ld‘fld de No )
alumno/a por tema srupo seguimiento presencial
Tema Total GG CH L (0] S TP EP
1 32,75 10 2 0,75 20
2 31,25 10 1 0,25 20
3 31,25 10 1 0,25 20
4 31,25 10 1 0,25 20
Evaluacion 23,5 10 13.5
TOTAL 150 50 5 1.50 93.5

GG: Grupo Grande (85 estudiantes).

CH: Actividades de practicas clinicas hospitalarias (7 estudiantes)

L: Actividades de laboratorio o practicas de campo (15 estudiantes)

O: Actividades en sala de ordenadores o laboratorio de idiomas (20 estudiantes)
S: Actividades de seminario o de problemas en clase (40 estudiantes).

TP: Tutorias Programadas (seguimiento docente, tipo tutorias ECTS).

EP: Estudio personal, trabajos individuales o en grupo, y lectura de bibliografia.

Metodologias docentes

Analisis y resolucion de problemas practicos
Actividades de seguimiento del aprendizaje.
Lecturas obligatorias.

Discusion de contenidos en clase.

Trabajo en grupo.

Explicacién en clase de los temas programados.

NS R =

Practicas en laboratorios.

Resultados de aprendizaje
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1. Conocer las bases tedricas y practicas que determinan la labor de las empresas de
comunicacion.

2. Reconocer las peculiaridades de la empresa informativa y de comunicacion, asi como
su evolucion en el tiempo y su adaptacion a entornos tecnologicos digitales
cambiantes, desde el punto de vista estructural.

3. Adquirir una vision del mercado mediatico, de los movimientos estratégicos de los
grandes grupos de comunicacion, asi como de las politicas publicas en dicho ambito.

Sistemas de evaluacion

Es una asignatura tedrico-practica. Las clases consistiran en disertaciones tedricas
acompanadas de material complementario (articulos, libros, videos, etc.) para su analisis en
clase. La participacion del alumno en el debate es primordial en esta asignatura. El temario se
divide en cuatro temas que emanan de la bibliografia basica sobre la cuestion. Partiremos de
una primera toma de contacto que nos introducird en la conceptualizaciéon de la estructura
medidtica de la industria de los medios y las diferentes formulas de concentracion.
Estudiaremos la estructura de los grupos, tipologia y tendencia en la formacion, grupos y
empresas multimedia en EE. UU. Asia, Latinoamérica, Europa y especificamente en Espafia.
Haremos un repaso por los diferentes mercados de las empresas informativas y de
comunicacion, y profundizaremos en la estructura del mercado de la prensa tradicional y on
line, television convencional y on line, radio convencional y on line, medios digitales, agencias
de informacion, cerraremos la asignatura analizando el mercado de la publicidad.

Como hemos sefialado anteriormente esta asignatura tiene un alto componente teorico-practico,
para la participacion del alumnado en los debates planteados en clase acompafiando a las
disertaciones tedricas del profesor. Ademas, de la elaboracion de trabajos obligatorios en
grupos. Las actividades practicas referentes a cada tema se realizaran en clase y consistiran en
poner en practica lo aprendido en las clases teoricas, etc.

1. Evaluacion continua: incluye examen y/o prueba final.

2. Evaluacion global final: aquellos alumnos que deseen enfrentarse a una prueba final, el
examen escrito constara de 10 preguntas, y una parte practica (serd un itinerario
alternativo que se les dara a los alumnos a principio de curso). La calificacion sera el
resultado de ambas partes que deben estar aprobadas.

CRITERIOS DE EVALUACION

Evaluacion continua:

El alumno recibira el 60% de la nota final de la evaluacion continua, de la calificacion de los
TRABAJOS PRACTICOS OBLIGATORIOS realizados en clase. Las practicas estaran
relacionadas con cada uno de los temas impartido en clases, ademas, se realizaran dinamicas
grupales de cada practica. Los grupos seran de 3 alumnos.

El valor total de estas practicas es de 6 puntos.

1. La nota maxima del conjunto de trabajos practicos es de 6 puntos y la minima de 3.
Por tanto, ES OBLIGATORIO APROBAR la parte practica para sumar a la nota de
la parte tedrica y superar la asignatura con un minimo de 5 puntos en la suma.

2. El alumno recibira el 40% de su nota final de la valoracion del TEMARIO
TEORICO. Para ello se realizara un examen TIPO TEST con 50 preguntas de
opcion multiple, constaran de 3 respuestas, siendo valida una de ellas. Se penalizaran
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las preguntas mal respondidas con el mismo valor en negativo que tiene en positivo.

3. La nota maxima que obtener es de 4, la minima de 2. Por tanto, ES OBLIGATORIO
APROBAR el examen tedrico para sumar a la nota de la parte practica y superar la
asignatura con un minimo de 5 puntos en la suma. En sucesivas convocatorias el
alumno ha de superar un examen de idénticas caracteristicas.

Sera necesario aprobar, separadamente, cada una de las partes para superar la asignatura.
Todo trabajo “no presentado” se contard como “0” en la evaluacion de esta parte.

En la modalidad de evaluacion continua, las actividades practicas no son recuperables, salvo
en las convocatorias extraordinarias, donde se podran recuperar aquellas practicas que estén
suspensas.

Evaluacion Global:

Los alumnos que deseen acogerse a la evaluacion global final lo solicitaran de acuerdo con
la normativa vigente.

Para superar la asignatura haran:

Un examen escrito con 5 preguntas de desarrollo en el que tendrdn que demostrar un
dominio claro de los contenidos del programa. Cuyo valor es el 50%

Una parte practica referente a los contenidos del temario aplicados a un grupo de
comunicacion con un estudio de caso. Cuyo valor es 50% de la nota final.

Es obligatorio aprobar ambas partes.

El alumno podra elegir, en el primer cuarto del periodo de imparticion, si desea ser evaluado
de forma continua o global. Por tanto, podra elegir el tipo de evaluacion que desee, pero no
podra modificarlo durante la duracién del curso y nunca podra manifestar su interés por la
evaluacion global después de que estén establecidos los grupos de trabajo de las practicas.

Bibliografia (basica y complementaria)

BASICA y COMPLEMENTARIA:

Aguado, G., Galan, J., Fernandez Beaumont, J., & Garcia, J. L. (2018). Organizacion y gestion
de la empresa informativa. Sintesis.

Artero, J. P. (2008). El mercado de la TV en Esparia: Oligopolio. Deusto.

Francés i Doménec, M., & Orozco Gomez, G. (2016). Nuevos modelos mediaticos. Sintesis.

Garcia Santamaria, J. V. (2016). Los grupos multimedia esparioles: Andlisis y estrategias.
UOC.

Garcia Santamaria, J. V., Barranquero Carretero, A., & Rosique Cedillo, G. (2017). El mercado
televisivo espaiiol del siglo XXI: Concentracion y precariedad. Observatorio (OBS) Journal,
11%(3), 140-152. https://doi.org/10.15847/0bsOBS1132017774

Hallin, D. C., & Mancini, P. (2008). Sistemas medidticos comparados: Tres modelos de
relacion entre los medios de comunicacion y la politica. Hacer.

Pérez-Rufi, J. P., Gomez-Pérez, F. J., & Castro-Higueras, A. (2020). Panorama de las
plataformas de television OTT: Agentes del mercado audiovisual y estrategias comerciales.
En T. Baiget (Coord.), Comunicacion y diversidad. Seleccion de comunicaciones del VII
Congreso Internacional de la Asociacion Espaiiola de Investigacion de la Comunicacion
(AE-IC) (pp. 391-403). Ediciones Profesionales de la  Informacion.
https://doi.org/10.3145/AE-IC-epi.2020.e25

Reig, R., & Martin Avila, J. (2011). La comunicacion en los paises emergentes: La estructura
mediatica en China, Rusia e India. Telos: Cuadernos de Comunicacion e Innovacion, 87, 13—
25.
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La asignatura cuenta con un aula en el Campus Virtual de la Universidad de Extremadura en la
que se encuentran alojados los recursos digitales y materiales para el correcto seguimiento de
esta.




