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UN VERSIDAD DE EXTREMADURA

PLAN DOCENTE DE LA ASIGNATURA

Curso académico: 2024/2025

Identificacion y caracteristicas de la asignatura

Caodigo

500369 Créditos ECTS 6

Denominacion
(espafiol)

Creatividad y Disefio Visual

Denominacion (inglés)

VISUAL CREATIVITY AND DESIGN

Titulaciones Grado en Comunicacién Audiovisual
Centro Facultad de Ciencias de la Documentacion y la Comunicacién
Semestre 70 Caracter | Optativa
Mddulo Mddulo Optativo de Comunicacién Audiovisual
Materia Especializaciéon Tedrico-Practica en Comunicacion
Profesor/es
Nombre Despacho Correo-e Pagina web
Antonio Garcia Diez 32 antoniogd@unex.es

Area de
conocimiento

Comunicacion Audiovisual y Publicidad

Departamento Informacion y comunicacion

Profesor Antonio Garcia

coordinador

(si hay mas de uno)

Competencias*

1. COMPETENCIAS BASICAS

CB1 Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area
de estudio que parte de la base de la educacidn secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su
campo de estudio.

*

Los apartados relativos a competencias, breve descripcion del contenido, actividades formativas,

metodologias docentes, resultados de aprendizaje y sistemas de evaluacion deben ajustarse a lo recogido en la

memoria verificada del titulo.
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CB2 Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area
de estudio

CB3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una
reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB4 Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado.

CB5 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias
para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

2. COMPETENCIAS GENERALES

CG1 Fomentar la capacidad critica, analitica y reflexiva en relacion al hecho audiovisual, con
un conocimiento técnico y estético de las formas, procesos y tendencias de la
comunicacion visual en nuestro entorno.

CG2 Adquirir un conocimiento basico y generalista de los principales acontecimientos y
mensajes que configuran el panorama actual de los medios audiovisuales, de las
representaciones icdnicas y acUsticas y de su evolucion. La dimension espacial de este
conocimiento es fundamental en la medida que contribuye a desarrollar la diversidad
disciplinaria y la variedad de funciones de la comunicacion audiovisual en las sociedades
contemporaneas.

CG3 Proporcionar un conocimiento exhaustivo de las técnicas y procesos de creacion y
difusién audiovisuales en sus diversas fases, asi como las interrelaciones entre los
sujetos de la comunicacién audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios,
soportes y receptores. Esta formacion le capacitara para la toma de decisiones creativas
y profesionales en el campo de la comunicacion y de la gestion de los recursos
tecnoldgicos y humanos en las empresas del sector.

CG4 Adquirir las destrezas necesarias para expresarse con claridad y coherencia en la propia
lengua, asi como tener conocimiento de otros idiomas, en particular el inglés, para
comunicarse en su ejercicio profesional.

CG5 Adquirir las destrezas necesarias para trabajar en empresas asociadas a la industria
audiovisual y en organizaciones que demandan servicios, planes y estrategias de
comunicacion.

3. COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT11 Tener capacidad de trabajar en equipo y de comunicar las propias ideas, asi como la
capacidad de integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencion de resultados.

CT14 Tener la capacidad de practicar sistematicamente la autoevaluacién critica de
resultados: valoracién de la importancia de corregir y ajustar constantemente los
errores cometidos en los procesos creativos u organizativos de las producciones
audiovisuales.

CT15 Tener la capacidad para establecer orden y método: habilidad para la organizacion y
temporalizacion de tareas, tomando decisiones prioritarias en los diferentes procesos y
estrategias de comunicacion.

CT16 Tener la capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado.
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4. COMPETENCIAS ESPECIFICAS
CE1 Tener la capacidad y habilidad para planificar y gestionar recursos.

CE6 Tener la capacidad de aplicar técnicas y procesos en la organizacion y creacion de
productos multimedia.

CE7 Tener la capacidad de aplicar técnicas y procedimientos de la composicién de la imagen
a los diferentes soportes audiovisuales.

CE12 Tener la capacidad de aplicar técnicas y procesos de creacion y difusion en el campo
del disefio gréfico y de los productos multimedia en sus diversas fases.

CE17 Tener la capacidad de disefiar y concebir la presentacion estética y técnica de la puesta
en escena

CE31 Tener la habilidad de usar adecuadamente herramientas tecnoldgicas en las diferentes
fases del proceso audiovisual para que los alumnos se expresen a través de imagenes o
discursos audiovisuales con la calidad técnica imprescindible.

Contenidos

Breve descripcion del contenido*

Procesos y técnicas creativas aplicadas a la produccion y creacion visuales.
Introduccion a los principios y técnicas de la creatividad y el disefio visual.

Introduccion al manejo de las herramientas necesarias para la elaboracion y edicidn
de creaciones visuales.

Iniciacién al uso del software grafico.

Temario de la asignatura

Denominacion del tema 1: éQué es el Disefio Visual?
Contenidos del tema 1: Definiciones y conceptos sobre Disefio Visual
Descripcién de las actividades practicas del tema 1: Elaboracion de un disefio simple

Denominacion del tema 2: Fundamentos del Disefio Visual
Contenidos del tema 2: Bases tedricas que se utilizan en Disefio Visual
Descripcion de las actividades practicas del tema 2: Disefios complejos revista interactiva

Denominacion del tema 3: Uso del color en el Diseiio Visual.
Contenidos del tema 3: empleo del color en el Disefio Visual.
Descripcién de las actividades practicas del tema 3: Elaboracion de un Logotipo

Denominacion del tema 4: Creatividad, concepto
Contenidos del tema 4: Definiciones y conceptos sobre creatividad.
Descripcién de las actividades practicas del tema 4: Ejercicios simples de creatividad.

Denominacion del tema 5: El proceso creativo y Técnicas de Creatividad
Contenidos del tema 5: explorar el proceso creativo y las técnicas de Creatividad
Descripcion de las actividades practicas del tema 5: Ejercicios de creatividad en grupos
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Actividades formativas*

Horas de trabajo del Horas Actividades practicas Actividad de No
alumno por tema teodricas P seguimiento | presencial

Tema Total GG CH L (0] S TP EP

1 26 10 1 0.3 14.7

2 26 10 1 0.3 14.7

3 26 10 1 0.3 14.7

4 26 10 1 0.3 14.7

5 26 10 1 0.3 14.7
Evaluacién ¥* | 20 20

TOTAL ECTS 150 50 5 1.5 93.5

GG: Grupo Grande (85 estudiantes).

CH: Actividades de practicas clinicas hospitalarias (7 estudiantes)

L: Actividades de laboratorio o practicas de campo (15 estudiantes)

O: Actividades en sala de ordenadores o laboratorio de idiomas (20 estudiantes)
S: Actividades de seminario o de problemas en clase (40 estudiantes).

TP: Tutorias Programadas (seguimiento docente, tipo tutorias ECTS).

EP: Estudio personal, trabajos individuales o en grupo, y lectura de bibliografia.

Metodologias docentes*

- Leccién magistral participativa

- Explicacion y discusion de los contenidos

- Presentacion de materiales para el apoyo al proceso de ensefianza-aprendizaje
- Talleres de aprendizaje

- Practicas en laboratorios

- Trabajos en grupo

- Reuniones en pequeiios grupos

- Reuniones vy tutorias individuales

- Estudio individual del alumno

- Asistencia a conferencias y actividades complementarias como visitas
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Resultados de aprendizaje*

- Conocimiento practico de creaciones audiovisuales.

- Introduccidn a los principios y técnicas de la creatividad y el disefio visual.

Sistemas de evaluacion*

Segun el Articulo 4 de la Normativa de Evaluacién (Resolucion de 26 de octubre de
2020, DOE n. 212, de 3 de noviembre de 2020), la eleccion de la modalidad de
evaluacién global corresponde a los estudiantes, que podran llevarla a cabo, durante
los plazos establecidos para cada una de las convocatorias (ordinaria y extraordinaria)
de cada asignatura. Para ello, el profesorado gestionara estas solicitudes, a través de
un espacio especifico creado para ello en el Campus Virtual de la asignatura. En caso
de ausencia de solicitud expresa por parte del estudiante, la modalidad asignada sera
la de evaluacién continua. La eleccién de la modalidad de evaluacion global supone la
renuncia al derecho de seguir evaluandose de las actividades de la modalidad de
evaluacién continua que resten y a la calificacién obtenida hasta ese momento en
cualquiera de las que ya se hayan celebrado. El plazo para elegir la modalidad global
sera durante el primer cuarto del periodo de imparticion de estas.

Segun el Articulo 10 de la Normativa de Evaluacion (Resolucion de 26 de octubre de
2020, DOE n. 212, de 3 de noviembre de 2020), cada una de las asignaturas del plan
de estudios a las que un estudiante se haya presentado a evaluacion se calificara de 0
a 10, con expresion de un decimal, anadiendo la calificacion cualitativa tradicional,
segun los siguientes rangos: de 0 a 4,9 (suspenso, SS); de 5,0 a 6,9 (aprobado, AP);
de 7,0 a 8,9 (notable, NT); de 9,0-10 (sobresaliente, SB). Se entiende que un
estudiante se ha presentado a la evaluacion de la asignatura y, por tanto, habra de
consignarsele algunas de las calificaciones anteriores si presenta los ejercicios
practicos y se presenta a la prueba final.

En otros casos, se consignara la calificacion de “No presentado”.

La mencion de “Matricula de Honor” podra ser otorgada a estudiantes que hayan
obtenido una calificacion igual o superior a 9,0. Su nimero no podra exceder del cinco
por ciento del nimero de estudiantes matriculados en la asignatura en el
correspondiente curso académico, salvo que este sea inferior a 20, en cuyo caso se
podra conceder una sola “Matricula de Honor”.

El total de la calificacion se obtiene por:
- Pruebas tedricas (30% de la nota final)
- Trabajos Practicos (70% de la nota final).

Tanto en la modalidad de evaluacién continua como en evaluacion global al final,
los trabajos practicos son obligatorios e imprescindibles para aprobar la asignatura.

En la modalidad de evaluacion continua se pediran ejercicios realizados en clase y
de entrega obligatoria cuya calificacion no tendra reflejo directo en la nota final. Se
tendra en cuenta en los alumnos se queden cerca de una calificacion superior. La
no presentacién en forma y fecha supondra una penalizacién proporcional a los
ejercicios no presentados, y si son mas de la mitad, la no calificacion de la
asignatura.
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Bibliografia (basica y complementaria)

BIBIOGRAFIA BASICA.
¢ Wong, Wucius. Fundamentos del Disefio. Gustavo Gili, 1995.
¢ Harrison, Steve. Creatividad. Prentice-Hall. Madrid, 2010.

BIBIOGRAFIA COMPLEMENTARIA.

e Agustin Lacruz, M3 del Carmen y Ubieto Artur, M2 Isabel (eds.). Innovacion y
creatividad en Informacién y Comunicacion. Prensas Universitarias de Zaragoza.
Zaragoza 2011.

e Hernandez Martinez, Caridad. Manual de creatividad publicitaria. Sintesis, D.L.
Madrid, 1999.

e Lamata Cotanda, Rafael. La actitud creativa: ejercicios para trabajar en grupo la
creatividad. Narcea. Madrid, 2007

« Joannis, Henri. La creacion publicitaria desde la estrategia de marqueting. Ediciones
Deusto S.A., 1995, Bilbao.

* Bafios Gonzalez, Miguel. Creatividad y publicidad. Laberinto. Madrid, 2006.
e Ferrer, Angel. Publicidad 70, el nuevo cdmo anunciar. Barcelona, 1970.

e De los Angeles, Juan. Creatividad publicitaria. Concepto, estrategias y valoracion.
Ediciones Universidad de Navarra, S.A. Navarra, 1996.

e Ricarte, Jose M. Creatividad y comunicacién persuasiva. Universitat Autonoma, D.L.
Barcelona 1999.

» Arnheim, Rudolf. Arte y percepcion visual: psicologia del ojo creador. Alianza. Madrid
1999. version de Maria Luisa Balseiro.

¢ Arnheim, Rudolf. EI Pensamiento Visual. Paidds. Barcelona, 1998.

Otros recursos y materiales docentes complementarios

MANUALES:
o Illustrator CS6 / Adobe Press. Madrid : Anaya Multimedia, 2009
» Photoshop CS6: [el libro oficial] / Adobe Press. Madrid : Anaya Multimedia, 2009.
RECURSOS WEB: Aulaclick.com
Esta lista se ampliara en clase segun necesidades

La asignatura cuenta con un aula en el Campus Virtual de la Universidad de
Extremadura en la que se encuentran incluidos los principales recursos digitales
(ejercicios, presentaciones, cuestionarios, casos practicos, etc.) para el correcto
seguimiento de la misma, y foros para compartir informacion y debatir temas que
surgen.
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