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PRESENTACION

La Agenda del estudiante recoge las actividades docentes de las asignaturas del titulo que
pueden ser programadas temporalmente y que requieren una preparacion previa por parte
del alumno (ejercicios orales o escritos, practicas programadas en el aula, exdmenes
parciales, fechas de entrega de trabajos...).

Por la informacion que recoge, la Agenda se configura como un instrumento orientado a
ayudar al alumno a planificar las actividades de las asignaturas durante el curso académico
y mejorar asi su rendimiento académico. Al mismo tiempo, constituye una herramienta de
coordinacion docente entre los profesores.

La Agenda se encuentra organizada por cursos académicos y por cuatrimestres. Para cada
actividad se indica el nombre de la asignatura y una breve descripcion.

Es preciso tener en cuenta lo siguiente:
= Lasfechas indicadas son fechas aproximadas, podran cambiar dependiendo de

la marcha del curso.
» Paralaentrega de ejercicios o trabajos se marca la fecha limite.

Desde la Comision de Calidad del Titulo se agradece a todos los profesores su implicacion
y el esfuerzo realizado en el envio de informacion para la elaboracion de este documento.

LA COMISION DE CALIDAD DEL MASTER EN GESTION DE LA INFORMACION EN
REDES SOCIALES Y DE LOS PRODUCTOS DIGITALES EN INTERNET



MARTES

PRIMER CUATRIMESTRE

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

COMMUNITY MANAGER
Fecha maxima para tareas del tema 1
Foro tema 1
Practica 1 del tema 1
Préactica 2 del tema 1
Lecturas

R

MARCO JURIDICO Y
RESPONSABILIDAD SOCIAL
A1

CREACION DE PRODUCTOS
DIGITALES I.
Tarea 1

COMMUNITY MANAGER
Fecha maxima para tareas del tema 2
Foro tema 2
Practica 1 del tema 2
Préactica 2 del tema 2
Lecturas

T

WEB 2.0, 3.0 Y REDES SOCIALES
Jorge Caldera Serrano

Fecha limite entreia traba'|o tema 1

COMMUNITY MANAGER
Fecha maxima para tareas del tema 3
Foro tema 3
Préctica 1 del tema 3
Préctica 2 del tema 3
Lecturas




MARCO JURIDICO Y
RESPONSABILIDAD SOCIAL
P2

COMMUNITY MANAGER
Fecha maxima para tareas del tema 4
Foro tema 4
Practica 1 del tema 4
Préactica 2 del tema 4
Lecturas

CREACION DE PRODUCTOS
DIGITALES I.
Tarea |l

COMMUNITY MANAGER
Fecha maxima para tareas del tema 5
Foro tema 5
Practica 1 del tema 5
Practica 2 del tema 5
Lecturas

MARCO JURIDICO Y
RESPONSABILIDAD SOCIAL
P3

COMMUNITY MANAGER
Fecha maxima para tareas del tema 6
Foro tema 6
Préactica 1 del tema 6
Préctica 2 del tema 6
Lecturas

CREACION DE PRODUCTOS
DIGITALES I.
Tarea lll

MARCO JURIDICO Y
RESPONSABILIDAD SOCIAL
P4




SEGUNDO CUATRIMESTRE

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

METRICAS DIGITALES
Ejercicio (T2

METRICAS DIGITALES
Préctica | iT3i
TECNICAS DE DISTRIBUCION
Préctica |
CREACION DE PRODUCTOS
DIGITALES II.
Tarea Creacion Fotografica.

CREACION DE PRODUCTOS
DIGITALES I1.

Tarea 2 itema 4i

METRICAS DIGITALES

Practica Il i i4i

CREACION DE PRODUCTOS
DIGITALES II.
Tarea 3 (tema 5)




CREACION DE PRODUCTOS
DIGITALES II.




